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Abstract 

Searching in family roots and traveling to discover genealogy with a leisure motivation is called 

tourism, which can not only create opportunities to introduce and preserve family heritage, but also 

diversify the tourism market. The present study pursued the following 3 objectives: 1) identification of 

the potentials of Isfahan City for promoting ancestral tourism, 2) introduction of suitable travel 

packages of ancestral tourism in Isfahan Province, and 3) identification of appropriate strategies for 

promoting ancestral tourism. This research was of an exploratory type with qualitative method 

associated with thematic analysis. The statistical population of the study consisted of the experts in the 

fields of history, tourism, and culture. The findings of this research illustrated that Isfahan City had the 

potential of promoting ancestral tourism due to the presence of famous families, who had migrated to 

this city throughout history, families, who were known for their professions, royal families, 

neighborhoods called other cities in Isfahan;, and immigrants and refugees throughout the history, as 

well as different past divisions of the country. In addition, the incoming and outgoing travelers and 

city tour packages could be introduced as the revenue-generating opportunities in the ancestral tourism 

sector in this province. Lastly, the 4 strategies of market penetration, product development, horizontal 

integration, and collaboration could be introduced as suitable strategies for the prosperity of ancestral 

tourism in Isfahan City. 
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Introduction 

Nowadays, searching in family roots, as well as traveling and discovering genealogy with a leisure 

motivation is one of the aspects of tourism that can not only create opportunities to introduce and 

preserve family heritage, but also diversify the tourism market. Ancestral tourism has been proposed 

as one of the rapidly growing segments of the heritage tourism market (Basu, 2004; Santos & Yan, 

2010), which was not noticed by academics in 2005 and was just introduced under the umbrella of 

cultural heritage tourism. The existing research literature demonstrate that the genealogical tourists are 

not a homogeneous group whose activities have been described by presenting a set of terms. Ancestral 

tourism is variously classified into genealogical tourism, heritage tourism, diaspora tourism, cultural 

tourism, and roots tourism (McCain and Ray, 2003, pp. 713-17; Basu, 2004; Gaudry, 2007).  

It is noteworthy that Isfahan Province has been invaded by many foreigners throughout history and 

many ethnic groups, such as Georgians, Armenians, etc. have immigrated to Isfahan. In addition, 

Chaharmahal and Bakhtiari Province and Yazd Province have been parts of Isfahan. Historical 

evidence has demonstrated that Isfahan has a great potential to organize ancestral tours. Therefore, the 

current research sought to identify suitable travel packages for the development of ancestral tourism in 

Isfahan Province and identify suitable solutions and strategies for the development of this new niche 

market of tourism from the experts’ points of view. 

 

Methodology  

The present study pursued the following 3 objectives: 1) identifying the potentials of Isfahan City 

for promoting ancestral tourism, 2) introducing suitable travel packages of ancestral tourism in Isfahan 

Province, and 3) identifying appropriate strategies for promoting ancestral tourism. This research was 

of an exploratory type with a qualitative method based on thematic analysis. MAXQDA software was 

used as a tool for data analysis. The statistical population of the study included the experts in the fields 

of history, tourism, and culture. The data were gathered through snowball sampling or chain-referral 

sampling as a non-probability sampling technique. After each interview, the data were coded until the 

codes reached a saturation point in the 16
th
 interview and no new codes were added to the previous 

codes.  

 

Results and discussion 

The research findings indicated that Isfahan had the potential of promoting ancestral tourism due to 

the presence of famous families, who had migrated to this city throughout history, families, who were 

known for their professions, royal families, neighborhoods called other cities in Isfahan, and 

immigrants and refugees throughout the history, as well as different past divisions of the country. In 

addition, the incoming and outgoing people and city tour packages could be introduced as the revenue-

generating opportunities in the ancestral tourism sector in this province. Lastly, the 4 strategies of 

market penetration, product development, horizontal integration, and collaboration could be 

introduced as suitable strategies for the prosperity of ancestral tourism in Isfahan. 

 

Conclusion 

Ancestral tourism is a journey that is done with the motivation of discovering and searching family 

genealogies. The results of our data analysis indicated that famous families, such as Kazeruni, 

Homayi, Sheikh Baha'i, etc., who had migrated to this city throughout history live in Isfahan City. In 
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addition, being the capital of Iran, especially during the Safavid dynasty, and the 34-year rule of 

Mass'oud Mirza Zell-e Soltan, the first son of Naser al-Din Shah Qajar, had made this city suitable for 

ancestral tours. There were also families in Isfahan, who were famous for their professions. Moreover, 

there existed some neighborhoods in Isfahan called other cities. The presence of immigrants and 

refugees throughout the history and different past divisions of the country were the other potentials 

that attracted visitors and genealogical tourists to Isfahan. 

The second purpose of the present study was to identify travel packages with the subject of 

genealogy. The results of data analysis using a qualitative method based on thematic analysis 

demonstrated that the design of packages for visits to this city and province with the subject of 

genealogy, including itinerary designs for the incoming and outgoing tourists, especially for 

Armenians, Georgians, and Iraqis, would not only help diversify the tourism market of the province, 

but also be a source of income for travel agencies and tour guides. It is worth mentioning most of the 

researches in the field of ancestral tourism (Pelliccia, 2018; Murdy et al., 2018) emphasized on 

incoming travel packages, while the city of Isfahan and Isfahan province had the potential of outgoing 

packages and city tours as well.  

The third goal of the current research was to identify appropriate strategies for the prosperity of 

ancestral tourism in Isfahan City. Ultimately, the 4 strategies of market penetration, product 

development, horizontal integration, and collaboration were introduced as suitable strategies for the 

prosperity of ancestral tourism in this city. Birtwistle (2005) also emphasized marketing strategy for 

ancestral tourism boom, which was confirmed by the results of this investigation. 
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 چکیده

هاي گردشگري و اوقات فراغـ    شناسي يکي از انگيزه منظور نسب نامۀ خانوادگي و سفر به امروزه کشف و جستجو در شجره

دنبال  کردن بازار گردشگري را به کند، متنوع هاي خانوادگي ايجاد مي هايي را براي معرفي و حفظ ميراث تنها فرص  اس  که نه

هاي اصفهان براي ايجاد و رونق گردشـگري   . شناسايي پتانسيل2 کند: را دنبال ميپژوهش حاضر سه هدف زير خواهد داش . 

. شناسـايي راهکارهـا و   4نامـه در اسـتان اصـفهان؛     هـاي سـفر مناسـب رونـق گردشـگري شـجره       . معرفي بسته2نامه؛  شجره

روش کيفـي )تحييـل   ي و نامه در استان. پـژوهش حاضـر، از نـوع اکتشـاف     هاي مناسب براي رونق گردشگري شجره استراتژي

. و فرهنگ تشکيل داده اس  گردشگريتاريخ،  ۀآماري پژوهش را متخصصان حوز ۀجامعدر آن استفاده شده اس . مضمون( 

هاي مشهوري که در طول تاريخ به اصفهان مهـاجرت   وجود خاندان دهندۀ آن اس  که اصفهان به دليل هاي پژوهش نشان يافته

هـاي سـيطنتي در    ، وجود بازمانـدگان خانـدان  خود شهرت داشتند ۀپيشهاني که به دليل خدمات يا هاي اصف اند و خاندان کرده

هايي به اسم شهرهاي ديگر در اصفهان، حضور مهاجران و پناهندگان در طول تـاريخ و گذشـتۀ متفـاوت     وجود محيه اصفهان،

هـاي سـفر ورودي، خروجـي و     عـلاوه، بسـته   نامـه دارد. بـه   تقسيمات کشوري پتانسيل لازم را براي رونق گردشگري شـجره 

نامـه در اسـتان معرفـي شـد. درنهايـ   هـار        هاي درآمدزايي در بخش گردشگري شـجره  عنوان فرص  بازديدهاي شهري به

هاي مناسب براي رونق گردشـگري   عنوان استراتژي استراتژي رسوخ در بازار، توسعۀ محصول، يکپار گي افقي و مشارک  به

 صفهان معرفي شد.  نامۀ در ا شجره

 ها گردشگري اجدادي، اصفهان، گردشگري تبارشناسي، گردشگري ريشه: هاي کلیدي واژه
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 مقدمه

 اسـ    شـده  مطرح راثيم يگردشگر بازار رشد حال در سرع به يها بخش از يکي عنوان به نامهشجره يگردشگر

(Basu, 2004; Santos & Yan, 2010 )ـدل به و نگرف  قرار انيدانشگاه توجهمورد 2005در سال  که   نوپـابودنش،  لي

 نامـه شـجره  گردشـگران  که اس  آن ۀدهند نشان موجود قيتحق اتيادب. شد يمعرف يفرهنگ راثيم يگردشگر  تر ريز

 ـفعال فيتوص ـ يبرا اصطلاحات از يامجموعه و ستندين همگن يگروه  يگردشـگر . اسـ   شـده  ارائـه  آنهـا  يهـا  ي

 ـم ،2يتبارشناس ـ يگردشـگر  در يمتفـاوت  طوربه نامه، شجره  ـم ،2راثي  4شـه ير و يفرهنگ ـ ،3اسـپورا يد ،4يشخص ـ راثي

تـوان   اين اسـا  مـي   بر .(McCain & Ray, 2003, p. 713–17; Basu, 2004; Gaudry, 2007) اس  شده يبند طبقه

. بعضـي از  اسـ   (گردشگري دوم نسل) ميراث و فرهنگي گردشگري  تر زيرنامه  شجره يگردشگر گاهيجا که گف 

(. Russell, 2008, p. 103-116) داننـد مـي پژوهشگران نيز اين شاخه از گردشگري را نـوعي گردشـگري نوسـتالژي     

يکي از بازارهاي با علايق ويـژه ) گوشـه(    نامه،شجره گردشگري ۀگرفتانجام هايپژوهش براسا  که اس  ذکر شايان

 (. Birtwistle, 2005, p. 59-72اس  که بر نيازهاي مخاطبان خاص توجه دارد )

 ارتبـا   اجداد يـا  دربارۀ اطلاعات جستجوي تبارشناسي، هاي فعالي  در شرک  براي که افرادي را»ري،  و کين م 

. McCain & Ray, 2003, p. 717))کننـد  مـي  تعريف نامه گردشگران شجره «کنند مي سفر اجدادي هاي ريشه و اجداد با

گردشـگراني   از متشـکل  و دانـد  مـي  فرهنگـي  ميراث گردشگري از را بخشي نامه شجره باسو گردشگري طور مشابه به

 سفر و در اقـدامات  آنها با ارتبا  احسا  خود يا اجدادي هاي ريشه و اجداد دربارۀ اطلاعات براي جستجوي که اس 

اصـل   جستجوي انگيزۀ با که اس  گردشگري نوعي نامه، شجره گردشگري باسو، گفتۀ به کنند. تبارشناسي مشارک  مي

و  تجربـه  و 6زيـارت  عنـوان  بـه  اجـدادي منجـر و   و آبـا  سـرزمين  به سفر به انجام، وطن به بازگش  به ميل و و نسب

الکسـاندر و   .(Basu, 2004, p. 151)شـود  مطـرح مـي   «8زندگي در حـال تغييـر   تجربۀ» و «3براي کشف سفر» همچنين

 آنهـا  ازنظـر  کـه  کننـد  مـي  سـفر  هايي مکان به که اس  متمرکز گردشگراني شجره بر همکاران، معتقدند که گردشگري

 Alexander et)کنند کشف خود ميراث دربارۀ بيشتري اطلاعات کنند، مي سعي بازديد طول در که جايي اس ؛ «وطن»

al., 2017, p. 543-555)  خاسـتگاه  براسـا   ميزبـان  کشـور  به سفر انتخاب عنوان به نامه را شجره و گادي گردشگري 

 .(Gaudy, 2007, p. 69)کند مي تعريف اي نامه شجره علايق و اجدادي

 کشـف  دوستان، و خانواده با ملاقات فراغ ، اوقات مانند اهدافي براي مبدأ کشورهاي به سفر شامل ديگر تعاريف

 ادبيـات تحقيـق،   در .(Maruyama et al., 2010, p. 1اسـ  )  دائـم  اقامـ   قصـد  بـدون  اجـدادي،  جامعـۀ  و فرهنـگ 

 29پراکنـدگي  ماننـد گردشـگري   هسـتند؛  0اصـل و نسـب   گردشگري به شبيه بسيار که دارد وجود ديگري اصطلاحات

                                                      
1. genealogical tourism 

2. legacy tourism 

3. genealogical tourism 

4. diaspora tourism 

5. roots tourism 

6. pilgrimages 

7. a journey of discovery 

8  . life-changing experience 

9. roots tourism 

10. diaspora tourism 
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(Coles & Timothy, 2004, p. 14-15; Sim & Leith, 2013, p. 259–274 ،) ( اجـداديFowler, 2003, p. 31-36) ،

 ,McCain & Ray, 2003 ) 2ميراث ( و Birtwistle, 2005, p. 59-72; Higginbotham, 2012, p. 189–203) 2نامه شجره

p. 713–117; Garrod & Fyall, 2000, p. 682–708).» شـود،  سـردرگمي  باعث اس  اين اصطلاحات ممکن اگر ه 

 سـابقۀ  بـا  روابـ   حفظ به نياز و خانه به بازگش  ميل مادري، سرزمين براي يتنگ دل حس: دارد مشترک جنبۀ  ندين

 گردشـگري  هـا و اصـل و نسـب،    ريشـه  جستجوي به مربو  اشکال . ساير(Sim & Leith, 2013, p. 269خانوادگي )

 بـرخلاف  حـال،  ايـن  بـا (؛ Coles & Timothy, 2004, p. 14-15شـوند )  مـي  ناميـده  4خانوادگي تاريخي يا نامه شجره

 را نامـه  شـجره  گردشـگري  تجربـۀ  و شوند مي ديده هدفمندتر و تر جزئي نامه شجره گردشگران اصل و نسب، گردشگر

 اي پديـده  نامـه  شـجره  گردشگري(. Santos & Yan, 2010, p. 56–67دهند ) مدنظر قرار مي دروني هاي انگيزه براسا 

 بـين  طـولاني  اغيـب  و شـديد  برخوردهـا و تعـاملات   روي و کنـد  مـي  ارائـه  را شخصـي  عميـق  تجربيـات  کـه  اس 

 درنتيجه و افتد مي اتفاق( محيي) خرد سطح در ضرورتبرحسب  برخوردها اين. متمرکز اس  جاذبه و بازديدکنندگان

 زمينـه  و مکـان  مقيـا ،  بـه  توجه با اس  ممکن نامه شجره کند. گردشگري مي دهندگان ايجاد ارائه براي را هايي  الش

 گرفتـه  نظـر  در محيي نامۀ شجره گردشگري تجربۀ اس  ممکن خاص اي منطقه در خانوادگي گردهمايي. باشد متفاوت

 گردشـگري  تجربـۀ  اسـ   ممکـن  سـيتي   هـاي  ريشـه  کشـف  براي اسکوشيا، نوا برتون، کيپ به مانيتوبا از سفر. شود

 اسکاتيند به خود خانوادگي نسب بازيابي براي گيرد، مي تصميم کانادايي ي  که هنگامي. شود گرفته نظر در نامه شجره

 .Coles & Timothy, 2004, pرقـم بزنـد )   المييـي  بين سطح در نامه را شجره گردشگري تجربۀ اس  ممکن کند، سفر

دياسـپورا   گردشـگري  اصـطلاح  از جهـاني،  هاي پراکندگي و گردشگري دربارۀ خود کتاب در تيموتي و . کولز(14-15

 نسـب خـود بـا    و ها ريشه جستجوي در» دياسپورايي جوامع اعضاي آن در که کنند مي استفاده )گردشگري پراکندگي(

 انـداز   شم اين. (Coles & Timothy, 2004, 14-15«)دهند مي انجام سفرهايي خود هوي  تقوي  و مجدد تأييد هدف

 طـور  بـه  و دارد باسـو  هـاي  پـژوهش  بـا  نزديکي ارتبا  که شود، مي شناخته اصل و نسب گردشگري عنوان به گسترده،

 در اغيـب  شـود کـه   مي مربو  3(پارتييند تبار )يا اسکاتيند کوهستاني تبار با افراد از سوي شده انجام سفرهاي به خاص

 انـد يـا در   شـده  سـاکن  آن در تـاريخي  طـور  بـه  ها اسکاتيندي که مناطقي ساير و نيوزلند استراليا، کانادا، متحده، ايالات

 (. Basu, 2005, p. 131-132; Basu, 2004)کنند  مي زندگي «قديمي کشور» اجدادشان در با مرتب  هاي مکان

 سه از يکي را نامه شجره ، گردشگري4گيف و فرهنگي کنار گردشگري اسکاتيند، واگذارشدۀ دول  ،2000 سال در

 گردشـگري  کـه  اساسـي  عنصـر  دو(. Scottish Parliament, 2000)کـرد   معرفي کشور اين براي برتر گردشگري نوع

. تبارشناسـي  نقـش  .2دياسـپورا؛   مفهـوم  .2: از عبـارت اسـ    کنـد،  مـي  فرهنگـي  ميراث گردشگري به منحصر را نامه شجره

 فـرد  منحصـربه  خـود  بخـش  در حـال  اين ولي با شوند؛ گرفته نظر در فرهنگي گردشگران اس  ممکن نامه شجره گردشگران

 هـاي  قـرن  در را مي  مهاجرت نوآورانه نياز دارد که داستان نامه به نوآوري و خلاقي / محصولات هستند. گردشگري شجره

 ,Basu)مـؤرر اسـ     جديـد  شـغيي  هاي فرص  ايجاد طريق از اي توسعۀ منطقه تقوي  کند و به يقين براي مي بازگو گذشته

                                                      
1. genealogy tourism 

2. legacy tourism 

3. family history tourism 

4. Scottish Highland descent (or parthighland descent) 

5. golf tourism 
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2007, p. 6 هـاي مربـو  بـه تبارشناسـي و      نامه، احيا و ارتقاي جاذبـه  همچنين باسو حماي  دول  را از گردشگري شجره(؛

 بـراي  شـيوه  اتخـاذ بهتـرين   اکتشـافي و  تورهـاي  و موق  هاي اهنمايشگ قالب در جديد محصولات نامۀ ايرلند، توسعۀ شجره

عنـوان بخشـي از    هـا بـه   آنهـا، توجـه بـه انجمـن     بازاريابي و موجود تبارشناسي گردشگري محصولات آنها، بررسي بازاريابي

بازاريـابي )اسـتراتژي   هاي  داند. در ادامه، به استراتژي نامه مؤرر مي نامه براي توسعۀ گردشگري شجره صنع  گردشگري شجره

شناسـي گردشـگران، بهبـود     کند که شامل شناسايي انـواع نسـب   نامه توجه مي توسعۀ محصول( براي رونق گردشگري شجره

 هـاي  مکـان  از بازار، بهبود محصولات موجود و بازاريابي، بازديـد  و عرضۀ بهتر آن به موجود نامۀ شجره گردشگري محصول

هاي بازاريابي با هدف جذب گردشـگران از کشـورهاي    هايي دربارۀ اجداد، ايجاد کمپين ستاننامه، دا شجره ساختن و اجدادي

ايميـل   -برندسـازي  -نامه، اتخاذ آميختۀ بازاريـابي )قيمـ ، مکـان، تـرويا )شـامل تبييغـات       منظور گردشگري شجره ديگر به

 بازاريابي دهان به دهان(، رواب  عمومي و..( اشاره دارد.   -مستقيم

اصفهان در طول تاريخ مورد هجوم بيگانگان بسياري بوده اس  و اقوام بسـياري بـه اصـفهان مهـاجرت داده     استان 

و ارامنه و ...(؛ همچنين در گذشته تقسيمات کشوري به گونۀ ديگري بوده اسـ ، بـراي ملـال،     ها يگرجاند )مانند  شده

 رفتـه  شـمار مـي    ال همواره از بيوکات اصفهان بـه  هارمح ۀمنطقو  از استان اصفهان جدا شد 2442استان يزد در سال 

 از شهرسـتان شـهرکرد و بختيـاري    خورشـيدي در قالـب   2442 هارمحال و بختيـاري تـا پـيش از سـال     اس . استان 

هيئـ  وزيـران، فرمانـداري کـل  هارمحـال و بختيـاري        2442سـال   ۀدر مصـوب  بـوده و  استان اصفهان هاي شهرستان

دهندۀ آن اس  کـه اسـتان اصـفهان     شود، شواهد تاريخي نشان گفته مي ياف . ارتقا استانداري  هارمحال و بختياري به

دنبـال   نامـه ) ورودي و خروجـي( را دارد؛ بنـابراين پـژوهش حاضـر بـه       ظرفي  برگزاري تورهاي گردشـگري شـجره  

هـاي   و اسـتراتژي  نامه در استان اصفهان و شناسـايي راهکارهـا   هاي سفر مناسب رونق گردشگري شجره شناسايي بسته

 منظور رونق اين شاخۀ گردشگري در استان اصفهان از ديدگاه خبرگان و کارشناسان اس .   ناسب بهم

نيز تأکيـد   26/6/2400دستي مورخ  انداز وزارت ميراث فرهنگي، گردشگري و صنايع شايان ذکر اس  که سند  شم

هش حاضـر گـامي بـراي حـل     هاي گردشـگري در مقاصـد دارد کـه تمرکـز بـر پـژو       بخشي به فعالي  اي بر تنوع ويژه

 هاي مربو  به صنع  گردشگري در ايران اس .  الش

 

 پیشینۀ پژوهش

 و گذشـته  در نامـه  شجره ماهي  دربارۀ عيمي و جامع صورت به که دارند وجود با اينکه نويسندگان به نسب  کمي

ايـن   بـه  کـه  نويسـندگاني هسـتند  با اين حـال،   کرده باشند، پردازي نظريه ميراث گردشگري در نامه شجره حال و نقش

 ,Harraway)کننـد   گردشگري يا هر دو به رشد و توسعۀ يکديگر کم  مـي  و نامه شجره پيوند اند که  گونه انديشيده

1997, p. 21-49; Nash, 2005, p. 449-462). از هـايي  اسـ  و نمونـه   بـه نسـب  جديـد    نامـه  شجرهگردشگري  ادبيات 

 هـاي  سال در(. Coles & Timothy, 2004, p. 14-15)شود ياف  مي شرق و غرب جهان سراسر در نامه شجره گردشگري

 آمريکـاي  در سـاکن  تبـار  آمريکايي-آفريقايي و يهودي اسکاتيند، ايرلند، مردم ميان ويژه به نامه شجره گردشگري اخير،

 .  اس  موردتوجه قرار گرفته اي فزاينده طور استراليا به و شمالي

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D8%A7%D8%B5%D9%81%D9%87%D8%A7%D9%86
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 1945 سـال  از پـس  گردشگري صنع  گسترش منظور به اروپا را در نامه شجره گردشگري رشد  گونگي جوردن،

 درنتيجـه  و گـذاري  سرمايه براي کند و همچنين به نقش حمايتي دول  عنوان شکيي از ديپيماسي فرهنگي بررسي مي به

بررسـي دو نکتـه حـائز اهميـ       کنـد،  مـي  استدلال شود. او متمرکز مي اجدادي هاي سرزمين به افراد اشتياق برانگيختن

اشـتياق   نامـه و  گـونگي تقويـ     شجره گردشگري محرکۀ نيروي عنوان به اصل و نسب نسب  به فردي اس : اشتياق

 تجـارب  بـه  تنهـا  نه نامه شجره گردشگري که دهندۀ آن اس  . نتايا نشان (Hjorthen, 2021)اين صحنه توس  بازيگران

 ميـي  هـاي  کنـد؛ همچنـين بـه نقـش و حمايـ  مـؤرر سـازمان        مـي  کم  نيز الميل بين رواب  و ميي اقتصاد به فردي،

بشردوستانه نياز دارد. مـوردي و همکـاران، بـه     هاي انجمن و فرهنگي هاي دولتي، گروه بخش هاي گردشگري، سازمان

کنـد.   نامه توجـه مـي   تر بازار گردشگري شجره نامه و دستيابي به درک وسيع هاي گردشگران شجره انگيزه ليوتحي هيتجز

اسـ    شـده  داده نشان اما نامه شده اس ؛ به تبار و شجره محدودي آنها معتقدند که در ادبيات تحقيق گردشگري توجه

 ايرلنـد،  هـا ماننـد   اقوام و گـروه  پراکندگي گسترده داراي کشورهاي براي ويژه به ميراث، گردشگري در مهمي نقش که

 نامـه،  شـجره  گردشـگر  در اين پژوهش، سه عامل کييدي شناسايي شد: انگيزۀ. کند مي ايفا اسکاتيند و  ين هند، ايتاليا،

بـه   بـر ميـراث، مشـتاق    کامل نامه تمرکز شد: تمرکز  هار بخش شجره علاوه، بر انبوه. به گردشگري ميراث و گردشگر

 .  (Murdy et al., 2018, p. 13-19)ميراث و عمومي منافع نامه، شجره

مهـاجرت   و گردشـگري  پيونـد  و 2نامـه  شـجره  ادبيات تحقيق گردشـگري  حوزۀ در سهمي تا کند مي پييسيا، تلاش

 سـرزمين  در ايتاليـا بـه   دوم نسـل  يونـاني  مهـاجران  دلبسـتگي  بـين  رابطـۀ  تحييـل  پژوهش، اين از هدف. باشد داشته

 «خانـه » تعريفشـان از  و يونـان  در اقامـ   طـول  در آنها درک سفر، دلايل و فراواني در اين پژوهش،. اس  شان مادري

 بـه کسـب معنـاي    يونـان  مهاجران يوناني در ايتاليا بـه  مکرر سفرهاي که دهندۀ آن اس  نشان نتايا. اس  شده بررسي

 تغييـر  و فرهنگـي  هـاي  ريشـه  کشـف  به ميل دوستان، و اقوام ديدار هدف سفرها به تر منجر شده اس ؛ زيرا اين عميق

 . (Pelliccia, 2018, p. 2108-2123)بوده اس  فرهنگي هوي 

در  بازديدشـده  هـاي  مکان و گردشگران بين رواب  نامه و به ارائۀ تجارب شخصي گردشگري شجره الکساندر و همکاران،

 تجربيـات  ارائـۀ  نحـوۀ  مکـان،  و گردشـگر  بـين  ارتبـا   ماهي : اند شده متمرکز موضوع سه بر ها يافته. اسکاتيند توجه کردند

 شـديد و  دهنـدۀ آن اسـ  کـه تعـاملات     نتايا نشان .هستند مواجه آن با دهندگان ارائه که هايي  الش و نامه گردشگري شجره

 گردشـگري  ارائـۀ  بـر  اغيب نيز نامه شجره گردشگري وجود دارد و تجارب دهندگان ارائه و بازديدکنندگان بين طولاني، اغيب

 .Alexander et al., 2017, p)کنـد  مي ايجاد گردشگران و دهندگان ارائه براي را هايي  الش که اس  متمرکز محيي جوامع در

توجـه کردنـد.    2هاي اجـدادي در سـيکوندانگ انـدونزي    و پار، به مبحث مديري  گردشگري در دهکده آگو  . (543-555

 مـديري   از مـدلي  سيکوندانگ و يـافتن  اجدادي هاي دهکده در ميراث گردشگري هاي پتانسيل شناسايي پژوهش، اين هدف

 به ارتقاي سـطح زنـدگي مـردم و کسـب حـداقل      حال عين در و حفظ را سيکوندانگ سانداني فرهنگ که اس  گردشگري

کـه بـراي    ؛ بنـابراين تلاشـي   (Agoes & Par, 2016, p. 78-84)کنـد  فصـول کمـ  مـي    برخي براي  شمگير اضافي درآمد

 گردشـگري  هـاي  فعاليـ   بـه  شـدن  تبـديل  براي آن مديري  و سنتي هاي ارزش تقوي  شود، مي اهداف انجامرسيدن به اين 

                                                      
1. roots tourism 
2. Cikondang 
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 سرتاسـر  در اسـلامي  ميـراث  هاي مکان مرم  و بازسازي در فعيي دول  ترکيه، اس . در بازديدکنندگان به ارائه قابل جذاب

 در تمـرين  ايـن . دارد مشـارک   ترکيـه  خود در يهودي و مسيحي هاي مکان همچنين و بالکان در سابق علماني هاي سرزمين

 ـاوا در بالکـان  يهـا  جنـگ  از پناهنـدگان  فرزندان يستيتور «بازگش » يبرا ييها فرص  بازکردن براي فرهنگي ديپيماسي  لي

 .(Luke, 2013, p. 350-370) اس  شده يطراح ستميب قرن

 ۀشـد  درک  ي ـهو بـر  يبعـد  راتيتـأر  و ني  ـ به يني  يها ييکايآمر بازگش  بارۀدر و همکاران امايمارو ۀمطالع

   .ي متمرکز شده اس ورود سفر يها بسته بر ايشان پژوهش بنابراين ؛ (Maruyama et al., 2010, p. 1-14)آنهاس 

نامه بـراي نوادگـان اسـکاتيندي و کانـادايي      گادي، در پژوهش خود، به کاوش در زمينۀ گردشگري ميراث و شجره

 در کانـادايي  اسـکاتيندي  نوادگـان  بـراي  نامـه  شـجره  گردشگري اهمي  و دهندۀ ماهي  نشان پژوهش، توجه کرده اس . اين

دهنـدۀ   نشـان  تقاضـا  طرف هاي يافته. بررسي کرد عرضه و تقاضا بعد نامه را از شجره گردشگري وي ابتکار. کاناداس  انتاريو،

کننـد.   مـي  مشـارک   پنـداري  محيي هـم ذات  سطح در خود اجتماعي ميراث با بيشتر کانادايي اسکاتيندي نوادگان آن بود که

 اسـکاتيند،  بـه  سـفر  کـه  دادند نشان و شدند معرفي نامه شجره تکمييي گردشگران عنوان به کانادايي اسکاتيندي نوادگان بيشتر

 گردشـگري  عرضه، طرف هاي يافته. بود خواهد وطن به سفر براي مهم هاي انگيزه از يکي نامه، شجره گردشگري تجربۀ براي

 گردشـگري  تجربـۀ  بازاريـابي  و تسـهيل  انـدرکاران  دس  هاي پيش روي به  الش و توصيف پتانسيل از سرشار را نامه شجره

بازديدکننـده و گردشـگر، رشـد     نامـه بـه افـزايش    دارد که رشـد گردشـگري شـجره    او اظهار مي. کند مياشاره  نيز نامه شجره

 کييـدي  هـاي  توصـيه  شود. درنهاي ، نتايا پژوهش محيي منجر مي جوامع براي جديد شغيي هاي فرص  گردشگري و ايجاد

 اي، منطقـه  سـطح  در نفغـان  ذي بـين  همـاهنگي  افـزايش  کند کـه شـامل   ارائه مي نامه شجره گردشگري به مندان علاقه را براي

 داخيـي،  سـطح  بـراي  فعيـي  بازاريـابي  هـاي  استراتژي مجدد بررسي داوطيبان، براي عميکردي هاي ظرفي  و بودجه افزايش

 . (Gaudy, 2007, p. 130)نامه اس  شجره گردشگري حفظ و بازاريابي فعالي  گسترش

 ـو  يساخ  درختان خـانوادگ  رلنديدر ا نامه شجره يرونق گردشگر منظور به ها  يفعالاز  يکي  ـ هـا  داسـتان  ۀارائ  اي

 بازتـاب  را يتبارشناس ـ يها  يهو که اوکانر و کورت م  ،ينچيب يها داستان ملل اس ؛ يرلنديا سندگانينو خاطرات

اشـاره   گـر يد يجاها و اياسترال ا،يتانيبر ،يشمال يکايآمر در نفر ها ونيييم يسفر برا يها بسته يۀتهبه  نيهمچن دهند؛ يم

  (.Gergelyova, 2007, p. 100) (يورود ي)گردشگر دارند يرلنديا تبار کهکند  مي

بيـان  بريتانيـا را بررسـي و    کارائيـب  جامعـۀ  تجربيـات  و آرزوهـا : اجدادي هاي سرزمين به استفنسون موضوع سفر

 يـا  اقـوام  و دوسـتان  ديـدار  هـدف  با سفر شامل که شود مي تعريف «قومي اجتماع» برحسب سفر از شکل کند، اين مي

 اجـدادي  و آبـا  سـرزمين  در تجربيـات  دهندۀ آن اس  کـه اگر ـه   نتايا نشان .اس  فرد فرهنگي هاي ريشه جستجوي

 يابـد و  مـي  تکامـل  همسـالان  گروه تأييد و والدين آموزش درنتيجۀ هوي  گيري شوند، شکل افراد را يادآور مي  هوي 

 . (Stephenson, 2002, p. 378-425)کند مي ايجاد جايگزين هاي هوي  اجدادي، وطن از بازديد

 

 روش تحقیق

نامه در اسـتان اصـفهان و راهکارهـاي     هاي سفر مناسب رونق گردشگري شجره دنبال شناسايي بسته اين پژوهش، به

مناسب براي رونق اين شاخۀ گردشگري در استان اصفهان از ديدگاه خبرگـان و کارشناسـان اسـ . پـژوهش حاضـر،      
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 . شايان ذکـر اسـ  کـه از تکنيـ  تحييـل      ازلحاظ روش، کيفي، از نوع تحقيق، اکتشافي و ازنظر هدف، کاربردي اس

ها استفاده شده اس . جامعۀ آماري، کارشناسان، خبرگان حوزۀ فرهنـگ، تـاريخ و    داده ليوتحي هيتجزمنظور  مضمون به

گردشگري هستند که به روش گيوله برفي از آنها مصاحبه شد. فرم مصاحبه، نيمه ساختار يافته شـامل سـه سـؤال بـاز     

. بـه نظـر شـما    2نامـه  يسـ      هاي اصفهان براي ايجاد و رونق گردشگري شـجره  نظر شما پتانسيلبه  .2بوده اس : 

هاي مناسب بـراي   . راهکارها و استراتژي4نامه در استان اصفهان کدام اس    هاي مناسب رونق گردشگري شجره پکيا

 نامه در استان اصفهان کدام اس   رونق گردشگري شجره

خبره در حـوزۀ تـاريخ، فرهنـگ و گردشـگري قـرار       8محتواي مصاحبه، فرم مصاحبه در اختيار براي تعيين روايي 

گرف  و با توضيح اهداف پژوهش از آنها خواسته شد تا سؤال موجود را در فرم مصاحبه براسا  طيـف ليکـرت سـه    

ضـروري نيسـ  و    بندي کنند. اين سه طيف عبارت اس  از: گويه ضروري اس ، گويه مفيد اسـ ؛ ولـي   بخشي طبقه

(، روايي فـرم مصـاحبه سـنجيده شـد.     2گويه ضرورتي ندارد. سپس از فرمول شاخص نسب  روايي محتوايي )فرمول 

2براسا  فرمول، )
CVR=1ضـروري  »نفـر، گويـۀ    8دهندۀ آن بود که فرم مصاحبه روايي مناسبي دارد؛ زيرا هـر   ( نشان

 8مقبول بـراي    CVRها را ارزيابي کردند، حداقل مقدار ه سؤالرا انتخاب کردند و براسا  تعداد متخصصاني ک« اس 

 .(Wilson et al., 2012, p. 197-210اس  ) 34/9متخصص 

 
ها کدگذاري شد تـا   اي که پس از هر مصاحبه، داده گونه به روش گيوله برفي انجام شد. به سپس مصاحبه با خبرگان

به اشباع رسيد و ديگر کد جديدي به کدهاي قبيي اضـافه نشـد. افـراد مـورد مصـاحبه       26زماني که کدها در مصاحبۀ 

نفر دانشجوي دکتـراي   2عيمي،  ر دکتراي گردشگري و عضو هيئ نف 2نفر دکتراي تاريخ و مدر ،  4عبارت بودند از 

نفـر راهنمـاي تورهـاي فرهنگـي شـهر       3نگار و فعال حوزۀ ميراث و گردشگري،  نفر روزنامه 2گردشگري و مدر ، 

نفر کارشـنا    3نفر معاون  هنري شهرداري وق  اصفهان،  2نفر راهنماي تخصصي تورهاي تخ  فولاد،  2اصفهان، 

 دشگري و فعال در حوزۀ گردشگري فرهنگي.  ارشد گر

هـاي حاصـل را مطالعـه و کـدهاي      در مرحيۀ اول، پژوهشگران پس از انجام هر مصاحبه يا مطالعـۀ هـر مـتن داده   

 (. 2جدول مفهومي را از آن استخراج کردند )

  

                                                      
1. Content Validity Ratio 

CVR 

 
= 

 

 اندضروري را انتخاب کرده ۀنی که گزيناتعداد متخصص

 

- 

 

 ناتعداد کل متخصص

 
2 

 

 ناتعداد کل متخصص

 
2 
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 (2392نويسندگان،  :منبع)  5( نمونۀ کدگذاري اولیۀ سؤال اول مصاحبۀ شمارۀ 2جدول )
Table (1) The sample of initial coding of the first question of interview No. 5 (Source, authors: 2022) 

 کدهاي مفهومي 4متن مصاحبه شمارۀ 

شهر و استان اصفهان پتانسيل زيادي براي رونق گردشگري 

نامه دارد.  شجرهدهي تورهاي شهري با موضوع  نامه و سامان شجره

هاي مشهوري مانند صيرفيان، هراتي، بهشتي،  در اصفهان خاندان

ها به پيشه  کنند و حتي بعضي از خانواده کيباسي و ... زندگي مي

 ي و ...  باشي، گيوه مشهور هستند؛ مانند عصارزادگان، علاف

همچنين بازماندگان ظل السيطان نيز هنوز در اصفهان زندگي 

ر و دختر اميرکبير در امامزادۀ احمد اصفهان دفن کنند و همس مي

هاس  که از دوران صفويه تا به امروز  علاوه، ارامنه سال اند. به شده

 در استان اصفهان اقام  دارند

 خاندان صيرفيان -

 خاندان بهشتي -

 خاندان هراتي -

 هايي که به پيشه شهرت دارند خاندان -

 نوادگان سيسيۀ قاجار -

 وجود مهاجران ارامني -

 

آوري داده اسـتفاده کردنـد.    منظور جمـع  ها، مقالات و منابع اينترنتي نيز به شايان ذکر اس  که پژوهشگران از کتاب 

گيري از تکنيـ    هاي حاصل از فرم مصاحبه، متون و منابع اينترنتي به روش کيفي تحييل مضمون با بهره درنهاي ، داده

آنهـا در   MAXQDA افـزار  استخراج مضامين فرعي به کم  نـرم شد و پس از  ليوتحي هيتجزکدگذاري باز و محوري 

منظـور قابييـ  اعتبـار کدگـذاري از      هاي مضامين اصيي با توجه به ارتبا  معنايي قرار گرفتند. در گام بعـدي، بـه   دسته

(. در هرکـدام از  2 جـدول کدگـذار اسـتفاده شـده اسـ  )     2بـراي تعيـين پايـايي از سـوي      2روش درصد توافق ساده

نبـود   »و کدهايي کـه غيرمشـابه بودنـد، بـا عنـوان      « توافق»نفر مشابه بودند، با عنوان  2ها، کدهايي که در نظر  مصاحبه

شـده توافـق داشـتند؛     درصد بر کدگذاري انجـام  04طور ميانگين  مشخص شد. شايان ذکر اس  که کدگذران به« توافق

   زيادي داش .بنابراين کدگذاري از اعتبار 
 (2392آمده به روش درصد توافق ساده )منبع: نويسندگان،  دست ( پايايی کدهاي به2جدول )

Table (2) Reliability of codes obtained by simple percent agreement method (Source, authors: 2022) 

 درصد توافق ساده تعداد کدهاي مورد توافق تعداد کدها موضوع

 و بازديدهاي شهري رونق گردشگري برايپتانسيل اصفهان 

 در اصفهان نامه شجره

26 23 02/4 

هاي سفر و اوقات فراغ  مناسب براي رونق گردشگري  بسته

 نامه در استان اصفهان شجره

24 24 299 

در شهر و  نامه راهکارهاي مناسب براي رونق گردشگري شجره

 استان اصفهان

23 24 8/02 

 

 ها:   تحلیل داده

دهندۀ آن اس  که شـهر و اسـتان اصـفهان پتانسـيل بسـيار       افزار نشان ها به کم  نرم داده ليوتحي هيتجزنتايا 

نامه و بازديدهاي شهري درخصوص  هاي اوقات فراغ  و شجره نامه، فعالي  زيادي براي رونق گردشگري شجره

هاي مشـهوري کـه در طـول تـاريخ بـه اصـفهان        (. به موجب خاندان2شکل و  4جدول درخ  خانوادگي دارد )

                                                      
1. Simple percent agreement 
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هـاي   اند )مانند خاندان کازروني، رکن الميـ ، مشـيرالمي ، شـيخ بهـايي، شـفتي و ...(، خانـدان       مهاجرت کرده

ي سـيطنتي در اصـفهان   هـا  ، وجود بازمانـدگان خانـدان  خود شهرت داشتند ۀپيشاصفهاني که به دليل خدمات يا 

)خاندان مسعود بازماندگان سيسيۀ قاجار و نواب صفوي، صفوي، خييفۀ سيطان و ... بازماندگان سيسيۀ صفوي(، 

هايي به اسم شهرهاي ديگر در اصـفهان، حضـور مهـاجران و پناهنـدگان در طـول تـاريخ و گذشـتۀ         وجود محيه

ل زيـادي بـراي جـذب بازديدکننـدگان و گردشـگران      شود، اصـفهان پتانسـي   متفاوت تقسيمات کشوري، گفته مي

دنبال اطلاعات اوليه در زمينۀ مشاغل، سب  و راه زندگي اجداد خـود هسـتند.    تبارشنا  دارد؛ گردشگراني که به

علاوه، کدگذاري باز و بستۀ دادها به کم  تکني  تحييل مضـمون بـراي هـدف دوم پـژوهش، کـه شناسـايي        به

نامه در استان اصفهان بود، سه مضمون اصيي  اغ  مناسب براي رونق گردشگري شجرههاي سفر و اوقات فر بسته

هايي براي گردشگران  نامه، طراحي بسته هايي براي بازديدهاي داخل شهر و استان با موضوع شجره )طراحي بسته

ناسـايي کـرد   نامه( ش هايي براي گردشگران خروجي با موضوع شجره نامه و طراحي بسته ورودي با موضوع شجره

تنهـا بـه معرفـي     هـاي سـفر و اوقـات فراغـ  نـه      (. شايان ذکر اس  که شناسايي اين بسـته 2شکل و  3جدول )

محورهاي جديد گردشگري فرهنگي در شهر و استان اصفهان منجر خواهد شد و تنـوع گردشـگري فرهنگـي را    

 زايي در شهر و استان خواهد بود.  زمينه براي کارآفريني گردشگري و اشتغالدنبال خواهد داش ،  به
 (2392)منبع: نويسندگان،  نامه شجره و بازديدهاي شهري رونق گردشگري برايپتانسیل اصفهان ( 8جدول )

Table (3) The potential of Isfahan for promoting ancestral Tourism and urban visits (Source, 

authors: 2022) 

 برگرفته از مضامين فرعي مضامين اصيي

هاي مشهور  خاندان

 اصفهان

دان دوران  خاندان شيخ بهايي )شيخ بهايي فقيه، حکيم و رياضي

صفويه که در بعيب  لبنان متولد شد و در زمان شاه طهماسب اول 

ايشان مانده از فعالي   همراه خانواده به ايران مهاجرت کرد. آرار باقي به

در اصفهان عبارت اس  از: حمام شيخ بهايي، بناي  ل ستون، بقعۀ 

الله، خانۀ منسوب به شيخ بهايي،  الدين، مسجد شيخ لطف بابا رکن

هاي اصفهان، گنبد مسجد امام اصفهان، کاريز بزرگ  منارجنبان، مادي

 طراحي مسجد  هارباغ(، قنات زرين کمرآباد ) نجف

 فرم مصاحبه -

 (40-34 ف ص.2480حسيني)  -

 (8-2 ، ص.2406خداقيي و زارع ) -

خاندان کازروني )محمد حسين کازروني از تجار دورۀ قاجار که در 

مذاکرات تأسيس بان  ميي اررگذار بود و مؤسس شرک  مسعوديه 

 بوده اس ()توتون و تنباکو( و شرک  اسلاميه 

 فرم مصاحبه -

 

ۀ اصفهان و زادۀ جمع امام)علامه محقق سبزواري،  الاسلام خيشخاندان 

 هجري( 22روستاي نامن در سبزوار، از فقهاي شيعه در قرن 

 فرم مصاحبه -

 (243، ص. 2432مهدوي ) -

اصفهاني نايب المي  شيرازي  المي  )سييمان خان رکن خاندان رکن

الحکومۀ شهر اصفهان در دوزان ظل السيطان از سيسيۀ خيف بيگي 

المي  و مؤسس انجمن صفاخانه در محيۀ  فار ، باني مسجد رکن

 جيفا بوده که مرکز گفتگوي اديان اس (

 فرم مصاحبه -

ساي  مجتمع فرهنگي ديني رکن  -

 (2392المي  )

)محمدباقر شفتي متولد روستاي  رزه در زنجان که خاندان شفتي 

 ساخ  مسجد سيد منسوب به اوس (

 فرم مصاحبه -

 (08-334، ص. 2468مهدوي ) -
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 برگرفته از مضامين فرعي مضامين اصيي

خاندان نجفي اصفهاني )نورالله نجفي اصفهاني معروف به رقه الاسلام 

هان که در خواهان اصف و نويسندۀ رسالۀ مقيم و مسافر و از مشروطه

 حال حاضر خانه مشروطي  اصفهان منسوب به ايشان اس (

 فرم مصاحبه -

 (2392صادقي )  -

 

هاي بزرگ سيستاني که به اصفهان آمدند  خاندان هراتي )يکي از طايفه

و مدر  ماندگار هراتي توس  محمد شيخ زادۀ هراتي يزدي تأسيس 

 شد(

 فرم مصاحبه -

 

هاي شرشنا  که به صرافي اشتغال  خاندان صيرفيان )از خاندان

در  ونقل حملگذار  که بنيان عبدالکريم صيرفيان پورداشتند، ازجميه 

ايران بوده و مؤسس کارخانۀ ريسندگي و بافندگي پروين و همچنين 

محمد صيرفيان که داراي برند مشهور فرش صيرفيان بود و خالق 

شده در سازمان ميل اس  که  فرش نفيس کاخ نياوران و فرش نصب

 شهر بني آدم اعضاي ي  پيکرند روي آن اس .

 فرم مصاحبه -

 

 فرم مصاحبه - مدار و فقيه ايراني( سياس  بهشتي محمد حسينيخاندان بهشتي )

 

خاندان بهشتيان )خانۀ تاريخي بهشتيان متعيق به ايشان اس  و در 

 گذشته داراي شغل عصاري بودند(

 فرم مصاحبه -

 

از  هيصفو ۀدور ياشراف يها از خانه يانصار رالمي ي)مشخاندان مشير 

 (دمستوفيان دربار صفويه که از شيراز به اصفهان مهاجرت کردن

 فرم مصاحبه -

 

رجالي، ساک   امامي، جمعه، امام کيباسي، همايي، شهناز،خاندان 

 ريخود شهرت داشتند: نظ ۀشيکه به پ هايي خاندانو  سلام اصفهاني، 

 ها که در اصل  هاروادار بودندانيمکار

 فرم مصاحبه -

، 2484) اصفهاني و پورعصار جناب -

 (2-299 ص.

 

هاي سيطنتي در  خانواده

 شهر اصفهان

 فرم مصاحبه - مسعود و ...(نوادگان سيسيۀ قاجار ) مانند خانوادۀ 

شاه زاده صفوي، نواب صفوي، هاي  نوادگان سيسيه صفويان )خانواده 

سيطاني، مرعشي صفوي،  ۀخييف ،نژاد، صفوي زاده نواب صفا، صفوي

 (صفوي سهي

ها گرج مهاجران و پناهندگان  فرم مصاحبه - 

 (299 ، ص.2430درهوهانيان ) -
ها ارمني  

 هاي عراق عرب

ها افغان  

زرتشتيان اصفهان که در زمان شاه سيطان حسين به هند و يزد 

 مهاجرت کردند

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%B1%D9%87_%D8%B5%D9%81%D9%88%DB%8C%D9%87


 

 
 34 فارسانی و همکارانندا ترابی  نامه: بازار نوين گردشگري اصفهان گردشگري شجره

 

 

 برگرفته از مضامين فرعي مضامين اصيي

ها در دوران جنگ تحمييي به اصفهان و اسکان  مهاجرت خوزستاني

هاي تاريخي مانند  ويلاشهر، فولادشهر خانه شهر، مي  شهر، شاهيندر 

 خانۀ مشيرالمي  انصاري و ...

هايي که در اصفهان  محيه

هاي شهرهاي  اس ، به نام

 ها ديگر استان

(آباد عبا و  نظامي حکيم خيابان) ها تبريزي ۀمحي  فرم مصاحبه - 

و فروغي که محل سکون  لرهاي بختياري بوده اس   لنبان هاي محيه

...( و لنباني بختياري شيرواني، شيراني،)  

آباد اي خرمهخرم محل اسکان لر  ۀکو  

گذشۀ متفاوت تقسيمات 

 کشوري

هاي  هارمحال و بختياري در اصفهان )تکيۀ  زندگي بختياري

ها  بودن مشاهير مشروطۀ بختياري ها در تخ  فولاد و مدفون بختياري

سردار اسعد، حسين قيي خان  در آن ازجميه: بي بي مريم، بي بي ليلا،

 اييخاني، صمصام السيطنه و ....(

 فرم مصاحبه -

هاي يزدي ساکن اصفهان )مانند خانوادۀ يزدي، هراتي يزدي و  خانواده

)... 

ها در شهر اصفهان زندگي قشقايي  

 

 
افزار  در اصفهان خروجی نرم نامه شجره و بازديدهاي شهري رونق گردشگري برايپتانسیل اصفهان ( 2شکل )

MAXQDA ،(2392)منبع: نويسندگان 
Figure (1) The potential of Isfahan for promoting ancestral Tourism and urban visits obtained from 

MAXQDA software (Source, authors: 2022) 
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 (2392نامه در استان اصفهان )منبع: نويسندگان،  شجرههاي سفر و اوقات فراغت مناسب براي رونق گردشگري  ( بسته3جدول )

Table (4) Suitable travel and leisure packages for promoting ancestral Tourism and urban visits in 

Isfahan province (Source, authors: 2022) 

 مضامين فرعي مضامين اصيي

استان با موضوع  هايي براي بازديدهاي داخل شهر و طراحي بسته

 نامه شجره

 

 

 

 

 

 

 

 

بهايي در اصفهان )دعوت از خاندان  بازديد شهري آرار معماري شيخ

مانده از  جاي بهايي در اصفهان و بازديد از آرار به معروف شيخ

 بهايي در شهر( شيخ

الاسلام )دعوت از خاندان  بازديد شهري خاندان  هارصدسالۀ شيخ

 و ...( الاسلام خيشمعروف، بازديد از خانۀ 

هاي خانوادگي در تخ  فولاد اصفهان ) مانند سيد  بازديد از تکيه

 ها و ...( ها، خاتون آبادي العراقين، خوانساري

همراه خانوادۀ سيطنتي قجري در شهر و استان  بازديد شهري به

 ۀموزخانه ) زاده احمد، عمارت رکيب اصفهان )بازديد از امام

 (، قيعۀ قمشيو و ....(معاصريني و يتز هنرهاي

 مانده از دوران صفويه هاي سيطنتي باقي همراه خانواده بازديد شهري به

هاي  هاي کارخانه هاي اررگذار و مؤسس بازديد شهري با عنوان خاندان

هاي رو به فراموشي نساجي در  نساجي اصفهان )و بازديد از ميراث

 اصفهان(

 هاي اررگذار در رونق فرش اصفهان خاندانبازديد شهري با موضوع 

 هايي براي گردشگران ورودي با موضوع  طراحي بسته

 نامه شجره

دعوت از بازماندگان زرتشتيان اصفهان که در زمان شاه سيطان حسين 

 به هند و يزد مهاجرت کردند

ها در تخ  فولاد و  ها براي بازديد از تکيه بختياري دعوت از بختياري

 از خانۀ مشروطۀ اصفهان و ...بازديد 

هاي مشهور مانند کازروني، رکن المي  و .... براي  دعوت از خاندان

بازديد از اصفهان و آشنايي با تاريخ زندگي و بازديد از آرار 

 ماندۀ خانوادگي آنان جاي به

دهي تورهايي براي بازديد گردشگران ارمني و گرج از محيۀ  سامان

در بويين ميان  نينش يارمننه، روستاهاي گرج و جيفا، قبرستان ارام

شهر مانند روستاي سيب  )گرجستان کو    دش  و فريدون

اصفهان( روستاي زرنه )تنها روستايي که همۀ ساکنان آن ارمني 

 هستند(، ازناوله و ...

 هايي براي گردشگران خروجي با موضوع  طراحي بسته

 نامه شجره

 ارمنستاناز جيفاي اصفهان تا جيفاي 

 از ايران تا ايروان

 از اصفهان تا کربلا و نجف

 نشين استان اصفهان( تا تفييس از سيب  و آغچه )روستاهاي گرجي
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افزار  نامه در استان اصفهان خروجی نرم هاي سفر و اوقات فراغت مناسب براي رونق گردشگري شجره ( بسته2شکل )

MAXQDA  ،(2392)منبع: نويسندگان 

Figure (2) Suitable travel and leisure packages for promoting ancestral Tourism and urban visits in 

Isfahan province obtained from MAXQDA software (Source, authors: 2022) 

 

مناسب براي رونـق گردشـگري    و استراتژي راهکارهامنظور معرفي  درنهاي ، در راستاي هدف سوم پژوهش که به

، نفوذ در بـازار، توسـعۀ محصـول و    افقي يکپار گي استراتژيدر اصفهان طراحي شد،  هار مضمون اصيي نامه  شجره

 (. 4شکل و  4جدول مشارک  شناسايي و معرفي شد )

رسـوخ در بـازار شـامل     رود. وکارها به شمار مي مل در رشد کسبمؤررترين عوااستراتژي رسوخ در بازار، يکي از 

تبييغات، ترويا گسترده بـراي افـزايش فـروش و تقويـ  روابـ  عمـومي و        ۀ، افزايش هزيندهندگان ارائه ۀافزايش عد

نامـه   اس . در پژوهش حاضر کارشناسان مورد مصاحبه  هار مضمون فرعي )ايجاد ي  ساي  اينترنتي شجره تبييغات

، تبييـ  گردشـگري   صـورت الکترونيکـي   هـا بـه   نامـه  انتشار شـجره هاي ايراني، ارمني، گرجي و عربي،  ر ايران به زباند

هـاي تـاريخي، مسـتند و ...،     بـه کمـ  سـاخ  فـييم    هاي خـود   ايجاد نياز و ترغيب افراد به شناختن ريشهنامه،  شجره

هاي اجتماعي و بازاريابي مستقيم در مقصـد مـدنظر( را معرفـي کردنـد؛      نامه به کم  شبکه بازاريابي گردشگري شجره

ايـران و   هـا، زرتشـتيان   ، ارمنـي هـا  هـايي کـه مـرتب  بـا گـرج      گرفتن با انجمن ارتبا همچنين دو مضمون فرعي شامل 

هاي سرشنا  و همکاري با آنها در برگزاري تورها )مانند داسـتان   و شناسايي بازماندگان خاندان اس  کشورهاي ديگر

نامـه   عنوان استراتژي مشارک  براي رونـق گردشـگري و بازديـدهاي شـجره     فرش اصفهان از زبان خاندان صيرفيان( به

رح شد و در ايـن راسـتا  هـار مضـمون     شناسايي شد. توسعۀ محصول استراتژي سومي بود که از سوي کارشناسان مط

عنـوان بازديـدهاي شـهري     نامـه بـه   ها، برگـزاري تورهـاي شـجره    فرعي شامل ساخ  و مديري  رويدادها و جشنواره

 نامـه  نويسي براي کودکان و آشـنايي آنهـا بـا شـجره     نامه برگزاري تور شجرهشده،  هاي شناخته همراه دعوت از خاندان به
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هاي سيطنتي، مهـاجران   شده، خانواده هاي شناخته هاي عکس تاريخي از خاندان اري نمايشگاه)درخ  خانوادگي(، برگز

) ادغـام(، اسـتراتژي ديگـري بـود کـه       افقـي  يکپـار گي  استراتژيها و ... معرفي شد.  ها، گالري و پناهندگان در موزه

سايي و معرفي شد که عبـارت بودنـد   مضمون فرعي شنا 3نامه معرفي و در اين راستا،  منظور رونق گردشگري شجره به

نامـه در   نامه در اصـفهان )گردشـگري شـجره     از: برگزاري تورهاي ادغامي مانند گردشگري تاري  و گردشگري شجره

خواهـان   نامـه در اصـفهان )درخـ  خـانوادگي مشـروطه      آينۀ تخ  فولاد(، برگزاري تورهاي ادغامي تاريخي و شجره

نامـه در   هاي مشهور و ...(، برگزاري تورهاي ادغامي خـوراک و شـجره   ي تاريخي خاندانها ها، بازديد از خانه بختياري

نامه در اصفهان )تـاريخ   اصفهان )تاريخ گز اصفهان و خاندان کرماني ...( و برگزاري تورهاي ادغامي هنرگردي و شجره

 فرش اصفهان از زبان خاندان صيرفيان(.  

 (2392در شهر و استان اصفهان )منبع: نويسندگان،  نامه ردشگري شجرهراهکارهاي مناسب براي رونق گ( 5جدول )

Table (5) Appropriate solutions for promoting ancestral Tourism in the city and province of Isfahan 

(Source, authors: 2022) 
 مضمون فرعي مضمون اصيي

 نفوذ در بازار

 

 

 

 

 

هاي ايراني، ارمني،  نامه در ايران به زبان ايجاد ساي  اينترنتي شجره

و تبيي   صورت الکترونيکي ها به نامه انتشار شجرهگرجي و عربي و 

 نامه گردشگري شجره

به کم  ساخ  هاي خود  ايجاد نياز و ترغيب افراد به شناختن ريشه

 هاي تاريخي، مستند و ... فييم

 هاي اجتماعي نامه به کم  شبکه شجرهبازاريابي گردشگري 

 بازاريابي مستقيم در مقصد مدنظر

 مشارک 

ها،  ، ارمنيها هايي که مرتب  با گرج انجمن ها و سفارت گرفتن با ارتبا 

 ايران و کشورهاي ديگر اس  زرتشتيان

هاي سرشنا  و همکاري با آنها در برگزاري  شناسايي بازماندگان خاندان

 تور داستان فرش اصفهان از زبان خاندان صيرفيان( تورها )مانند

 توسعه محصول

هايي در راستاي سفر به سرزمين  ساخ  و مديري  رويدادها و جشنواره

 ام  ام کجاس   از کجا آمده خانه مادريآبا و اجدادي؛ 

همراه دعوت از  عنوان بازديدهاي شهري به نامه به برگزاري تورهاي شجره

 شده شناختههاي  خاندان

 نامه نويسي براي کودکان و آشنايي آنها با شجره نامه برگزاري تور شجره

 )درخ  خانوادگي(

شده،  هاي شناخته هاي عکس تاريخي از خاندان برگزاري نمايشگاه

 ها و ... ها، گالري هاي سيطنتي، مهاجران و پناهندگان در موزه خانواده
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 مضمون فرعي مضمون اصيي

 افقي يکپار گي استراتژي

تورهاي ادغامي مانند گردشگري تاري  و گردشگري برگزاري 

 نامه در آينۀ تخ  فولاد( نامه در اصفهان )گردشگري شجره شجره

نامه در اصفهان )درخ   برگزاري تورهاي ادغامي تاريخي و شجره

هاي تاريخي  ها؛ بازديد از خانه خواهان بختياري خانوادگي مشروطه

 هاي مشهور و ...( خاندان

نامه در اصفهان )تاريخ گز  تورهاي ادغامي خوراک و شجرهبرگزاري 

 اصفهان و خاندان کرماني ...(

 نامه در اصفهان برگزاري تورهاي ادغامي هنرگردي و شجره

 )تاريخ فرش اصفهان از زبان خاندان صيرفيان(

 

 
 MAXQDAافزار  در شهر و استان اصفهان خروجی نرم نامه راهکارهاي مناسب براي رونق گردشگري شجره( 8شکل )

 (2392)منبع: نويسندگان، 
Figure (3) Appropriate solutions for promoting ancestral Tourism in the city and province of Isfahan 

obtained from MAXQDA software (Source, authors: 2022) 

 

 گیري نتیجه

شود. نتـايا   هاي خانوادگي انجام مي نامه نامه، سفري اس  که با انگيزۀ کشف و جستجو در شجره گردشگري شجره

هاي مشهوري در شهر اصفهان مانند کازروني، همايي، شيخ بهـايي   دهندۀ آن اس  که خاندان ها نشان داده ليوتحي هيتجز

ويـژه در دوران   بودن اصفهان بـه  علاوه، پايتخ  اند. به کنند که در طول تاريخ به اين شهر مهاجرت کرده و ... زندگي مي

پسر ناصرالدين شاه و داماد اميرکبير( اين شهر را مناسب  سالۀ مسعود ميرزا ظل السيطان ) اولين 43صفويه و حکوم  

 ۀپيش ـهايي وجود دارند که به دليل خـدمات و يـا    خانداننامه کرده اس ؛ همچنين در اصفهان  برگزاري تورهاي شجره

 ـ    هايي در شهر هس  که به همين نـام  هايي تاريخي و جاذبه و امروزه خانه خود شهرت داشتند ۀ هـا هسـتند؛ ماننـد خان
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شناسـي تمايـل دارنـد،     علافچيان و ... فولر و فولر نيز معتقدند که گردشگران اين بازار با علايق ويژه به غيـر از نسـب  

.  (Fowler & Fowler, 1974)هـايي از آنهـا بشـنوند    اطلاعاتي در زمينۀ مشاغل و سب  زندگي کسب کنند يـا داسـتان  

هايي به اسم شهرهاي ديگر در اصفهان، حضور مهاجران و پناهندگان در طـول تـاريخ و گذشـتۀ متفـاوت      هوجود محي

 هاي اصفهان براي جذب بازديدکنندگان و گردشگران تبارشنا  اس .   تقسيمات کشوري ازجميه ديگر پتانسيل

هـا بـه کمـ      داده لي ـوتحي هي ـتجزنامه و نتايا  هاي سفر با موضوع شجره هدف دوم پژوهش حاضر، شناسايي بسته

هايي بـراي بازديـدهاي داخـل شـهر و اسـتان بـا موضـوع         طراحي بستهدهندۀ  روش کيفي راهبرد تحييل مضمون نشان

تنهـا بـه    نـه  ها گرج و ارامنهويژه براي  نامه به هايي براي گردشگران ورودي و خروجي با موضوع شجره نامه، بسته شجره

هـاي مسـافرتي و راهنمايـان     اي بـراي درآمـدزايي آنانـس    ان کم  خواهد کرد، زمينـه کردن بازار گردشگري است متنوع

نامـه   گرفتـه در حـوزۀ گردشـگري شـجره     هـاي انجـام   تورهاي فرهنگي خواهد بود. شايان ذکر اس  که بيشتر پژوهش

(Pelliccia, 2018; Murdy et al., 2018) هاي سفر ورودي تأکيد دارد. اين در حالي اس  کـه شـهر و اسـتان     بر بسته

 .دارد نامه شجرههاي سفر خروجي و بازديدهاي داخل شهري و استان را با موضوع  اصفهان پتانسيل بسته

نامـه در   ههـاي مناسـب بـراي رونـق گردشـگري شـجر       هدف سوم پژوهش حاضر، شناسايي راهکارها و استراتژي

دهنـدۀ آن بـود کـه نفـوذ در بـازار، مشـارک ، توسـعۀ محصـول و اسـتراتژي           هـا نشـان   اصفهان بود. نتايا تحييل داده

نامه اس . بريتويستل نيز بر اسـتراتژي بازاريـابي    يکپار گي افقي،  هار استراتژي مناسب براي رونق گردشگري شجره

 ,Birtwistle)کنـد  نتايا پژوهش حاضـر مطالعـات ايشـان را تأييـد مـي     نامه تأکيد دارد و  براي رونق گردشگري شجره

2005)  . 

هـا،   نامه، بررسي گـرايش مخاطبـان ) ماننـد گـرج     منظور رونق گردشگري شجره علاوه، شناسايي پتانسيل ايران به به

هـاي مناسـب بـراي     موقعي  استراتژي  و تـدوين اسـتراتژي   نامه، تعيين ها و ...( براي شرک  در تورهاي شجره ارمني

 هاي آتي اس .  نامه در ايران ازجميه پيشنهادهاي پژوهشگران براي تحقيقات و پژوهش رونق گردشگري شجره
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